
BUSINESS WARGAMING

IM GEFECHT UM 
MARKTANTEILE

Dynamische Simulation von  Marktsituationen und  
Wettbewerberaktivitäten



Sind Ihnen diese Situationen bekannt?

» Maßnahmen der Wettbewerber haben Sie kalt erwischt

» Wettbewerber treten (überraschend oder schneller als erwartet) in den 

Markt ein. Ein schlagkräftiges Gegenkonzeptfehlt

» Umfangreiche Markt- und Wettbewerberinformationen liegen vor ɀdie 

Auswirkungenwerden jedoch nicht bis zum Schluss durchgespielt

» Strategische Maßnahmen werden unterschiedlich bewertet und 
akzeptiert
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» Die Herausforderungen an Unternehmen und 
Marken wachsen stetig und immer schneller

» Vorausschauendes, aber auch flexibles Planen 
und Handeln ist entscheidend für nachhaltigen 
Markterfolg

» Seine Gegenspieler im Markt muss man kennen 
- und ihr Handeln und Reagieren auf eigene 
Aktivitäten richtig einschätzen können

Herausforderung Zukunft
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» Klassische Instrumente zur 
Strategieplanung basieren auf 
Erfahrungen aus der Vergangenheit.....

Doch die Realität bietet oft unerwartete 
Überraschungen, die den eigenen 
Unternehmens- und Markenaktivitäten 
einen Schlag versetzen.

Gut geplant ... ist schon gewonnen?
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Was ist Business Wargaming?

» Business Wargaming unterstützt Firmen in strategischen, operationalen und 
taktischen Planungenund bereitet die Umsetzung von Maßnahmen vor

» Teams repräsentieren Märkte, Kunden, Verbraucher, Wettbewerber, 
InteressengruppenÏÄÅÒ ȵÕÎËÏÎÔÒÏÌÌÉÅÒÂÁÒÅ &ÁËÔÏÒÅÎȰ

» Mehrere interaktive Runden bilden unterschiedliche Zeitperioden ab

» Es ist ein in die Zukunft gerichtetes Instrument
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